
การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ4
(Wellness Tourism)4



“การท่องเท่ียวเชิงการแพทย์4

(Medical Tourism)” 4

“การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ4

(Wellness Tourism)” 4

การเข้ามาเพื่อการรักษาพยาบาลเป็นหลัก 

หรือเข้ามาท่องเท่ียวและมีกิจกรรมบางส่วนท่ี

เก่ียวกับการรักษาพยาบาลอาการเจ็บป่วย 4

การมาใช้บริการเชิงสุขภาพท่ีช่วยฟ้ืนฟู

ร่างกายจากการเจ็บป่วย หรือทำให้สุขภาพ

ร่างกายแข็งแรง”4

Health Tourism4



“การท่องเท่ียวเชิงการแพทย์4

(Medical Tourism)” 4

การท่องเท่ียวเชิงการแพทย์สร้างรายได้ให้กับประเทศไทย

ประมาณ4

100 พันล้านบาท47-84

1.2 ล้านคน4

ไทยเป็นอันดับ4

จำนวนนักเดินทางท่ีมาเพื่อท่องเท่ีียวเชิงการแพทย์4

ล้านคน4

14
ของโลก4  ในปี 25584



ศักยภาพของประเทศไทยในภูมิภาคเอเชีย4

ที่มา : เอกสารการเปิดเสรีทางการค้าและบริการสุขภาพของอาเซียน, 2555 และกรมสนับสนุนบริการสุขภาพ, 2558>

(อ้างอิงจาก ร่างยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางสุขภาพนานาชาติ (Medical Hub) (พ.ศ. 2559–2568), 2559))>

บริการท่ีได้มาตรฐาน/การเอาใจใส่ดูแล4

เทคโนโลยีทางการแพทย์ท่ีทันสมัย4

บุคลากรทางการแพทย์ท่ีมีคุณภาพใกล้เคียงกับประเทศสิงคโปร์4

ได้รับการรับรองมาตรฐานระหว่างประเทศ4

ค่าใช้จ่ายในการให้บริการต่ำใกล้เคียงกับของอินเดีย4

“การท่องเท่ียวเชิงการแพทย์4

(Medical Tourism)” 4



การท่องเท่ียวเชิง4

สุขภาพของโลก4
(Global Wellness Tourism)4

เติบโตสูง4

1,604 พันล้านบาท4

                  ที่มา : Global Spa & Wellness Economy Monitor, Global Wellness Institute, 2014>

“การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ4

(Wellness Tourism)” 4

ของประเทศท่ีมีขนาดตลาดท่องเท่ียว4

เชิงสุขภาพใหญ่ท่ีสุด 20 อันดับแรกของโลก4

ในปี 2556 4

อันดับท่ี13 4
ประเทศไทยอยู่ใน4

28.5 พันล้านบาท4

มีมูลค่าการใช้จ่าย 4

ในขณะท่ี4

ธุรกิจสปา มีมูลค่าตลาด 305 พันล้านบาท และ4

นำพุร้อน มีมูลค่าตลาด 162 พันล้านบาท4



การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ ท้ังภายในและภายนอกประเทศ4

มีการใช้จ่ายสูงกว่าค่าเฉลี่ย4

มีฐานะปานกลาง4

ถึงระดับสูง4

มีการ4

ใช้จ่ายสูง4

มีความรู้4

การศึกษาดี4
อยู่อาศัย4

ยาวนาน4

ความน่าสนใจของกลุ่ม4

นักท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ4

ที่มา : Global Spa & Wellness Economy Monitor, Global Wellness Institute, 2014



การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ 4

สามารถเป็นกิจกรรมเสริม4

ในการท่องเท่ียวอ่ืน4

ที่มา : Global Wellness Institute, The Global Wellness Tourism Economy 2013 & 2014



ภาพรวมการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพของประเทศไทย4

การแพทย์ทางเลือก4
 อีกทางเลือก4

สำหรับการส่งเสริม4

การท่องเท่ียว4
เชิงสุขภาพของไทย4

14 24

นวดไทย 4
ทางเลือก4
ของบริการ4

เชิงสุขภาพ4
ท่ีโดดเด่น4

34

สปา บริการ4
เชิงสุขภาพ4
ระดับ Hi-end 4

มีชื่อเสียง 4
และสร้าง4

มูลค่าเพิ่มสูง4

44

การท่องเท่ียว4
เชิงสุขภาพด้วย4

ธรรมชาติ 4

ภูมิปัญญาท้อง
ถิ่น และ4

วิถีไทยจะได้รับ

ความนิยมเพิ่ม
ขึ้น4

54

สปาเป็นบริการ4
เชิงสุขภาพหลัก

ของไทย4

64

บริการเชิงสุขภาพ
ของไทยมีขนาด

ทางตลาด4

เล็กกว่า4
การท่องเท่ียว4

เชิงการแพทย์ ซึ่ง

สวนทางกับแนว
โน้มของโลก4



ผลจากการวิเคราะห์ SWOT Analysis 4

ของท่องเท่ียวเชิงสุขภาพของไทยพบว่า4

จุดอ่อน4

อุปสรรค4

• นวดแผนไทยมีชื่อเสียงเป็นท่ีรู้จักในระดับนานาชาติ 4
• Thainess มัดใจคนท้ังโลก4

• มีความหลากหลายจากภูมิปัญญาท้องถิ่น4

• ช่วยผ่อนคลาย และรักษาโรค4

จุดแข็ง4

โอกาส4

• ตลาดท่องเท่ียวโลกขยายตัวอย่างต่อเน่ือง4
• การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ4
• กระแสความสนใจในสุขภาพ4

• การเข้าสู่ประชาคมอาเซียน4
• การได้รับการส่งเสริมโดยนโยบายของรัฐบาล4

• สถานประกอบการส่วนใหญ่มีขนาดเล็ก และ4

มีข้อจำกัดด้านมาตรฐาน มีบริการแอบแฝง 4

• ขาดการสนับสนุนการวิจัยเพื่อสร้างความเชื่อม่ันในคุณภาพ

และมาตรฐาน4

• ปัญหาด้านประสิทธิภาพของการสร้างมูลค่าเพิ่มจาก

ทรัพยากรด้านการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ4

• มีการแข่งขันด้านราคาสูง ส่งผลกระทบต่อคุณภาพบริการ4

• มีหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องในการส่งเสริมและพัฒนาจำนวน

มาก4

• การขับเคลื่อนนโยบายสู่การปฏิบัติขาดเอกภาพ4

• การแข่งขันท่ีรุนแรงในตลาดท่องเท่ียวเชิงสุขภาพของ

โลก4



แผนยุทธศาสตร์ส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพและการนำไปปฏิบัต ิ>

ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศไทย4

ให้เป็นศูนย์กลางสุขภาพนานาชาติ 4

(พ.ศ. 2559-2568) ระยะ 10 ปี  4

1 ใน 10 อุตสาหกรรมเป้าหมาย 
เพื่อเป็นกลไกในการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจเพื่ออนาคต4

(New Engine of Growth) 4

ยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวไทย 4

พ.ศ. 2558-2560 ของกระทรวง4

การท่องเท่ียวและกีฬา มุ่งสู่การ4

เป็นหน่ึงในผู้นำการท่องเท่ียวเชิง4

สุขภาพระดับภูมิภาค4

1 2 3
ระดับประเทศ4 คณะรัฐมนตรี4 ระดับกระทรวง4



ระเด็น4

การพัฒนา4

ศักยภาพ4

บุคลากร4

อย่างครบวงจร 4

การพัฒนา4

มาตรฐาน4

การให้บริการ4

กำหนด4

หลักเกณฑ์4

ด้านราคา4

และมาตรฐาน4

สร้างภาพลักษณ์4

ท่ีดีในอาชีพ4

การนวด4

ศึกษาและประเมิน4

ความต้องการ4

แรงงาน4

พัฒนาบริการ4
ท่องเท่ียว4

เชิงสุขภาพของ

ชุมชน 4

พัฒนาเมือง4

ท่องเท่ียว4

เชิงสุขภาพ4

(Health City)  4

ส่งเสริมและสนับสนุน4

ภาคเอกชนในการ 4

สร้างแหล่งท่องเท่ียว4

เชิงสุขภาพ4

ในรูปแบบต่างๆ4

• สร้างศูนย์สมุนไพรเพื่อการท่องเท่ียว4

• สร้างศูนย์บริการเชิงสุขภาพเพื่อการท่องเท่ียว 4

• สร้างเส้นทางท่องเท่ียวเชิงสุขภาพระดับจังหวัดและภูมิภาค4

• พัฒนาแหล่งท่องเท่ียวประเภทน้ำพุร้อน4

ส่งเสริมและสนับสนุน4

ด้านการตลาด4

แก่ผู้ประกอบการ4

เชิงสุขภาพ4

ในรูปแบบต่างๆ 4

•  จัดทำเว็บไซต์กลางเพื่อบริการด้านสุขภาพของประเทศไทย4

•  จัดกิจกรรมส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพในประเทศไทย 4

ประเด็น4
ท่ีให้ความสำคัญ4



การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ4
(Health Tourism)4


